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Verlagsangaben Ansprechpartner

Allgemeine Angaben

Verlag 	 Stroh. Druck und Medien GmbH 
	 Backnang
	 Verlag der Backnanger Kreiszeitung

Postanschrift 	 Postfach 11 69 
	 71501 Backnang

Hausanschrift 	 Stadtgeschäftsstelle 
	 Postgasse 7 
	 71522 Backnang 
	 Mo –Fr	 8.00 –16.30 Uhr 
	 Sa 	 8.00 –12.00 Uhr

	 Geschäftsstelle Kuchengrund 
	 Kuchengrund 11 
	 71522 Backnang 
	 Mo –Fr	 8.00 –12.00 Uhr 
	 Sa 	 geschlossen

Telefon 	 0 71 91 / 808-0 
Fax 	 0 71 91 / 808-111 
E-Mail 	 anzeigen@bkz.de 
Internet 	 www.bkz.de

Rücktrittstermine  wie Schlusstermine

Geschäftsbedingungen
Aufträge werden zu den allgemeinen Geschäfts-
bedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in 
Zeitungen und Zeitschriften und zu den zusätzlichen 
Geschäftsbedingungen des Verlages ausgeführt  
(ab Seite 25).

Zahlungsbedingungen 
Zahlbar rein netto nach Rechnungserhalt. 
Bei Teilnahme am Bankeinzugsverfahren 2 % Skonto. 
Private Kleinanzeigen nur gegen Barzahlung vor 
Erscheinen oder im Bankeinzugsverfahren.

Bankverbindungen 
Kreissparkasse Waiblingen, BIC: SOLADES1WBN 
IBAN: DE67 6025 0010 0000 0003 09

Volksbank Backnang, BIC: GENODES1VBK 
IBAN: DE70 6029 1120 0000 4030 08

 

Anzeigenaufträge	 E-Mail:	 anzeigen@bkz.de 
	 Fax: 	 0 71 91 / 808-111

Anzeigenschlusstermine 
für Montagsausgabe: Freitag 12 Uhr 
für Dienstags- bis Freitagsausgabe: am Vortag 11 Uhr 
für Samstagsausgabe: Donnerstag 16 Uhr

Mediaberater 
für Kunden in Backnang-Mitte/-West, Aspach, 
Kirchberg an der Murr, Burgstetten: 
	 Steffen Berner 
	 Telefon: 	0 71 91 / 808-130 
	 E-Mail: 	 s.berner@bkz.de

für Kunden in Backnang-Nord/-Ost, Spiegelberg, 
Sulzbach an der Murr, Großerlach, Oppenweiler: 
	 Michael Mathes 
	 Telefon:	 0 71 91 / 808-128 
	 E-Mail: 	 m.mathes@bkz.de

für Kunden in Backnang-Süd/-Ost, Auenwald, 
Weissach im Tal, Allmersbach im Tal und Althütte: 
	 Frank Tomaschek 
	 Telefon:	 0 71 91 / 808-157 
	 E-Mail: 	 f.tomaschek@bkz.de

Prospektbeilagen 	 Gabriele Mildenberger 
	 Telefon: 	0 71 91 / 808-133 
	 E-Mail: 	 g.mildenberger@bkz.de

Direktverteilung 	 Silvia Erkert 
	 Telefon:	 0 71 91 / 808-127 
	 E-Mail: 	 s.erkert@bkz.de

Mitglied der
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Waiblingen

Schorndorf

Oppenweiler

Sulzbach 
an der Murr

Murrhardt

AlthütteBurgstetten

Auenwald

Großerlach

Spiegelberg

Aspach

Backnang

Rems-Murr-Kreis

Allmersbach 
im Tal

Weissach 
im Tal

Kirchberg 
an der Murr

Verbreitungsgebiet nördlicher Teil
des Rems-Murr-Kreises · Auflage

Auflage 2. Vierteljahr 2021 (IVW)

Druckauflage 	 13 783
Verkaufte Auflage 	 13 152
Verbreitete Auflage 	 13 488

Auflage 2. Vierteljahr 2021 (IVW)

Druckauflage 	 2 136
Verkaufte Auflage 	 1795
Verbreitete Auflage 	 1839

Kombination Anzeigengemeinschaft

und

Erscheinungsort
71522 Backnang 

Nielsen-Gebiet III b

Tatsächlich verbreitete Auflage	 15 327 Exemplare (IVW II/2021)



Ausgaben · Belegungsmöglichkeiten

Anzeigen- 	 Stroh. Druck und Medien GmbH
verwaltung 	 Backnang

Postanschrift 	 Postfach 11 69
	 71501 Backnang

Telefon 	 0 71 91 / 808-0
Fax 	 0 71 91 / 808-111
E-Mail 	 anzeigen@bkz.de

Kombination
Anzeigengemeinschaft

Verlag 	 Stroh. Druck und Medien GmbH 
	 Backnang

Hausanschrift 	 Postgasse 7 
	 71522 Backnang

Postanschrift 	 Postfach 11 69 
	 71501 Backnang

Telefon 	 0 71 91 / 808-0 
Fax 	 0 71 91 / 808-111 
E-Mail 	 anzeigen@bkz.de 
 
Internet 	 www.bkz.de

Verlag 	 MZV Murrhardter Zeitungs- 
	 verlag GmbH & Co.

Hausanschrift 	 Grabenstraße 23 
	 71540 Murrhardt

Telefon 	 0 71 92 / 92 90-0 
Fax 	 0 71 92 / 92 90-19 
E-Mail 	 anzeigen@murrhardter-zeitung.de

Internet 	 www.murrhardter-zeitung.de

Ideal zur Vergrößerung Ihrer Reichweite, Erschließung neuer Zielgruppen, Erhöhung 
der Werbewirkung, zur Kommunikation Ihrer Aktionswerbung, Neueröffnung 
und Events aller Art! Nutzen Sie unsere Angebote ab Seite 14 und lassen Sie sich von 
unseren Mediaberatern informieren und kompetent beraten.

Anzeigenpreisliste Nr. 59 5



6

Technische Angaben

Beschaffenheit von Druckunterlagen Digitale Anlieferung

	 Die Dateien für Anzeigen sollen als PDF/X- 
Druckdateien mit vollständig eingebetteten 
Schriften geliefert werden. 
Bilddaten mit einer Auflösung von 300 ppi 
bei Ausgabegröße. 
Offene Dateien nur nach Rücksprache.

	 Die Verantwortung für den Inhalt, die 
Richtigkeit des Textes, die Gestaltung sowie 
das Terminrisiko liegen beim Auftraggeber.

	 Korrektur wird nicht gelesen.

	 Die Dateien müssen zum Anzeigenschluss- 
termin im Hause sein.

Satzspiegel	 Rheinisches Format 
	 327 x 485 mm 
	 3395 mm pro Seite

Spaltenbreiten      
Spalten Anzeigen-

teil
Text- 
teil

1-spaltig 45 mm 61 mm

2-spaltig 92 mm 126 mm

3-spaltig 139 mm 191 mm

4-spaltig 186 mm 256 mm

5-spaltig 233 mm 321 mm

6-spaltig 280 mm

7-spaltig 327 mm

Spaltenzahl	 Anzeigenteil 	7 Spalten 
	 Textteil 	 5 Spalten

	 Umrechnungsfaktor von 
	 Text- in Anzeigenspalten 1,4

Panoramaanzeigen	 673 x 485 mm

Druckverfahren	 Zeitungs-Rollenoffset

Druckform	 direkte Plattenbelichtung (CTP)

Rasterweite	 bis 40 Linien/cm

Max. Farbdeckung	230 % 
	 (C + M + Y + K)

Tonwertumfang	 Lichter Ton kann in Weiß 
	 auslaufen. 
	 zeichnende Tiefe 90 % 
 
Farben	 Vierfarbseparation nach 
	 EURO-Skala-Standard

	 Die Schmuckfarben  
	 (HKS-Farbtöne) sind generell  
	 aus den Grundfarben CMYK  
	 aufgebaut, angenähert an  
	 den HKS-Z Standard.

Technischer Raster	 mind. 15 %

Strichbreite	 positiv	 mind. 0,10 mm 
	 negativ	 mind. 0,15 mm

Grundschrift	 Anzeigenteil: 
	 Helvetica 8 pt

Belichtungsanlage	 Agfa-Arkitex-Workflow, 
	 Agfa Advantage N-eTR 
	 Plattenbelichter 
	 (Computer to Plate)

Anzeigenauftrag	 Auftrag mit allen erforderlichen 
	 Angaben wie Erscheinungstermin/ 
	 Ausgabe/Anzeigengröße/ 
	 Farbbezeichnung nach HKS-Z

	 Ansprechpartner mit Telefon, 
	 E-Mail-Adresse und/oder Fax

Dateiname	 eindeutige Dateibenennung 
	 mit Bezug auf Auftragsnummer, 
	 Kundennamen, Erscheinungstag

	 zum Beispiel: 
	 12345_Firmenname_ET15012022



Digitale Druckunterlagen Datenaustausch

	 E-Mails bis zu 18 MB

	 Anzeigendaten nur an anzeigen@bkz.de

	 WebDAV: Rufen Sie im Browser Ihrer Wahl 
(Firefox, Internet Explorer, . . .) die Adresse 
https://comserve.bkz.de/ auf. Nach dem 
Log-in können Sie Daten einfach in das 
Browserfenster ziehen, der Upload beginnt 
automatisch. Da die empfangenen Daten intern 
weiterverarbeitet werden, verschwinden diese 
nach kurzer Zeit aus dem Browserfenster. 
Die Log-in-Daten erhalten Sie per Anfrage an 
prepress@bkz.de oder Telefon 0 71 91/808-0.

Druckdaten	 Ohne Beschnittmarken oder 
	 sonstige Druckzeichen  
	 beziehungsweise Bemerkungen, 
	 die nicht zur Anzeige gehören.

Abwicklung von 
Farbanzeigen-Aufträgen
	 Aus technischen Gründen sind Zusatzfarben 

(Sonderfarben/Schmuckfarben) im CMYK- 
Farbraum anzulegen. Verwenden Sie für die 
Farbwahl nur den für den Zeitungsdruck  
verbindlichen HKS-Z-Fächer.

	 Platzierungsvorschriften für Farbanzeigen 
können nur im Rahmen der produktions- 
technischen Möglichkeiten eingehalten  
werden, gegebenenfalls muss vom Schiebe- 
recht Gebrauch gemacht werden.

	 Drucktechnisch bedingte geringfügige 
Abweichungen im Farbton berechtigen nicht 
zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.

Datenformat	 Wir bevorzugen PDF-Daten:  
	 PDF/X-1a, PDF-Version 1.4,  
	 ohne X-3-Konformität. 
	  
	 Keine offenen Dateien aus 
	 Office-Programmen  
	 wie zum Beispiel Word oder  
	 Powerpoint.

Schriften 	 Müssen vollständig eingebunden 
	 sein.

Farben 	 Die Farben sind im  
	 CMYK-Farbraum anzulegen. 
 
	 Bei Schwarz-Weiß-Anzeigen 
	 dürfen keine Schmuck- oder 
	 Sonderfarben angelegt sein. 
	 Kein RGB-/LAB-Modus oder 
	 Duplexbilder mit Sonderfarben. 
 
ICC-	  
Farbprofil  4c	 WAN-Ifra-Newspaper 26v5 
Farbprofil  grau	 WAN-Ifra-Newspaper 26v5_gr

Basierend auf dem überarbeiteten Standard  
ISO 12647-3:2013.

Bildauflösung 	 300 ppi im Ausgabeformat

Kontakt Prepress 	 Telefon 0 71 91/808-210

Hinweis	  
Unerwünschte Druckresultate, die aufgrund einer 
Abweichung von den Empfehlungen des Verlages zur 
Erstellung und Übermittlung von Druckunterlagen 
entstanden sind, führen zu keinem Preisminderungs-
anspruch. Der Kunde hat vor einer digitalen Über-
mittlung von Druckunterlagen dafür Sorge zu tragen, 
dass die übermittelten Daten frei von eventuellen 
Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer 
ihm übermittelten Datei Computerviren, wird diese 
Datei gelöscht, ohne dass der Kunde hieraus  
Ansprüche geltend machen könnte. 
Der Verlag behält sich vor, den Kunden auf Schadens- 
ersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche 
durch den Kunden infiltrierte Schadprogramme dem 
Verlag Schäden entstanden sind.

Anzeigenpreisliste Nr. 59 7
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Anzeigenpreise
Backnanger Kreiszeitung 
ZIS-Nr. 101037

Backnanger Kreiszeitung + Murrhardter Zeitung** 
ZIS-Nr. 100601

SW
Schwarz-Weiß

1
Zusatzfarbe

4c
2/3 Zusatzfarben

SW
Schwarz-Weiß

1
Zusatzfarbe

4c
2/3 Zusatzfarben

Anzeigenteilanzeigen
mm-Preis 1,26 € 1,56 € 1,80 € 1,89 € 2,33 € 2,70 €

Mindestpreis bis 100 mm – 156,00 € 180,00 € – 233,00 € 270,00 €

1/1 Seite (3395 mm) 4 277,70 € 5 296,20 € 6 111,00 € 6 416,55 € 7 910,35 € 9 166,50 €

Textteilanzeigen
mm-Preis 5,20 € 6,40 € 7,45 € 7,44 € 9,15 € 10,64 €

Mindestpreis bis 20 mm
104,00 €

bis 60 mm
384,00 €

bis 80 mm
596,00 €

bis 20 mm
148,80 €

bis 60 mm
549,00 €

bis 80 mm
851,20 €

Titelkopfanzeige 273,00 € 336,00 € 391,00 € 390,00 € 480,00 € 559,00 €

Private Traueranzeigen* 1,15 € 1,26 € 1,39 € 1,73 € 1,90 € 2,07 €

Mindestpreis bis 100 mm – 126,00 € 139,00 € – 190,00 € 207,00 €

Abweichende Preise: Vorteilskombination

Stellenanzeigen
mm-Preis ausschließlich in der Kombination 1,89 € 2,33 € 2,70 €

Mindestpreis bis 100 mm Backnanger Kreiszeitung – 233,00 € 270,00 €

Inselanzeige auf der  
Serviceseite, mm-Preis und 5,20 € 6,40 € 7,45 €

Private Kleinanzeigen* Murrhardter Zeitung 0,94 € 1,12 € 1,12 €

Abweichende Preise: Stellenmarkt Samstagsausgabe

Stellenanzeigen
mm-Preis ausschließlich in der Kombination Backnanger Kreiszeitung, 1,98 € 2,45 € 2,84 €

Mindestpreis bis 100 mm Murrhardter Zeitung und bkz.de – 245,00 € 284,00 €

Chiffregebühr: bei Zusendung 10,00 €, bei Abholung 5,00 €. Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer.     * Nicht rabatt- und nicht provisionsfähig.	 ** Nur für identische Anzeigen anwendbar. 



Abschlussrabatte ·  Nachlässe für Anzeigen

Mengenstaffel
für Millimeterabschlüsse
von mindestens

1 000 mm 3 %

3 000 mm 5 %

5 000 mm 10 %

10 000 mm 15 %

20 000 mm 20 %

bei Abnahme innerhalb
eines Jahres
nach Vertragsabschluss

Bonus

ab 030 000 mm 1 %

ab 050 000 mm 2 %

ab 075 000 mm 3 %

ab 100 000 mm 4 %

ab 150 000 mm 5 %

bei Abnahme innerhalb
eines Abschlussjahres 
am Ende desselben

Titelkopfanzeigen

ab 05 Stück 5 %

ab 10 Stück 10 %

ab 20 Stück 15 %

ab 50 Stück 20 %

Titelkopf plus
Anzeige im Innenteil
bei gleichzeitiger Anzeige
im Innenteil von mind.
300 mm zusätzlich 20 %
auf die Titelkopfanzeige

Anzeigenstrecken

3 Seiten 15 %

4 Seiten 20 %

5 Seiten 25 %

6 Seiten 30 %

7 Seiten 35 %

8 Seiten 40 %

Inselanzeige/
Serviceseite

ab 15 Stück 5 %

ab 20 Stück 10 %

ab 25 Stück 15 %

ab 50 Stück 20 %

Anzeigenpreisliste Nr. 59 9
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Anzeigen-Sonderformen im Textteil

Titelkopfanzeigen

Größe 
Breite: 	 50 mm 
Höhe: 	 50 mm

Platzierung 
neben Titelkopf

Berechnung 
Festpreis lt. Liste

Textteilanzeigen

Größe 
Min. Höhe: 	 20 mm 
Max. Höhe: 	 120 mm

Platzierung 
Außenspalte, an drei 
Seiten von Text umgeben

Berechnung 
Höhe x mm-Preis 
für Textteilanzeigen

Eckfeldanzeigen

Größe 
Breite: 	 2-sp./126 mm 
	 3-sp./191 mm 
	 4-sp./256 mm 
Mindestgröße: 	 800 mm 
Max. Höhe: 	 400 mm

Platzierung 
rechte/linke Textseite 
jeweils Außenspalten

Berechnung 
Spaltenzahl x 1,4 
(Umrechnungsfaktor) 
x Höhe in mm x mm-Preis

L-Anzeigen

}
	 max. 
	 200 mm

Größe 
Min. Größe: 1000 mm

Platzierung 
nach Absprache

Berechnung 
Spaltenzahl x 1,4 
(Umrechnungsfaktor) 
x Höhe in mm x mm-Preis

Berechnung nach effektiver 
Anzeigengröße

Streifenanzeigen

Größe 
Breite: 	 321 mm 
Min. Höhe: 	 60 mm 
Max. Höhe: 	 360 mm

Platzierung 
rechte/linke Textseite 
am Fuß

Berechnung 
5 x 1,4 x Höhe in mm 
x mm-Preis

Seitenhohe Anzeigen

Größe 
Breite: 	1-sp./ 061 mm 
	 2-sp./126 mm 
	 3-sp./191 mm 
	 4-sp./256 mm 
Höhe: 	 485 mm

Platzierung 
rechte/linke Textseite 
jeweils Außenspalten

Berechnung 
Spaltenzahl x 1,4 
(Umrechnungsfaktor) 
x Höhe in mm x mm-Preis



Tunnel-/Panoramaanzeigen

1: 
Anzeige über 2 Seiten 
einschließlich Bundsteg

Größe 
Min. Breite: 4 Textsp. 
+ Bundsteg = 278 mm

Min. Höhe: 170 mm 
Max. Höhe: 360 mm 

Berechnung 
5 x 1,4 x Höhe in mm 
x mm-Preis

Platzierung 
nach Absprache

2: 
Anzeige über 2 Seiten 
einschließlich Bundsteg

Größe 
Breite: 10 Textsp. 
+ Bundsteg = 671 mm

Min. Höhe: 170 mm 
Max. Höhe: 360 mm 
(Anzeigenteil 485 mm)

Berechnung 
11 x 1,4 x Höhe in mm 
x mm-Preis

Platzierung 
nach Absprache

Anzeigenstrecken

3 und mehr aufeinanderfolgende Anzeigen- 
seiten, die nicht durch redaktionelle Seiten 
unterbrochen werden.

Platzierung	 Berechnung
nach Absprache	 3 aufeinanderfolgende Seiten: 
	 3 x 3 395 mm x mm-Preis

Inselanzeigen auf der Serviceseite

ausschließlich in  
Kombination BKZ + MUZ

Größe 
Breite: 1-sp. = 49,75 mm 
max. Höhe: 115 mm

Berechnung 
1 x 1,1 (Umrechnungs- 
faktor) x Höhe in mm  
x mm-Preis für Inselanzeige

Satellitanzeigen

Platzierung 
nach Absprache

Berechnung 
nach effektiver 
Anzeigengröße

L-Anzeigen

Platzierung 
nach Absprache

Berechnung 
nach effektiver 
Anzeigengröße

Anzeigen-Sonderformen
im Anzeigenteil
(Weitere Sonderformen auf Anfrage möglich.)

2 2

1
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Der MemoStick –
Exklusive Werbung auf der Titelseite

Der MemoStick ist eine vielseitig einsetzbare 
Werbemöglichkeit in Form einer mehrfach nutz-

baren Klebenotiz. Durch die besondere Platzie-
rung auf der Titelseite garantiert der beidseitig 

bedruckbare MemoStick maximale Aufmerksam-
keit. Er lässt sich problemlos und rückstandsfrei 
von der Titelseite ablösen und erneut aufkleben.  

Damit verlängert sich seine Werbewirkung.
Der MemoStick bietet viele Kombinations-

möglichkeiten mit anderen Werbe- und An-
zeigenformen und bringt gleichzeitig selbst 

zahlreiche Variationsmöglichkeiten mit sich:

	mit bedruckter Rückseite

 	mit Perforierung, um einen Coupon 
		  abreißen zu können

	mit Rubbelfeld für Gewinnspiele

	mit Magnet-Pin für Kühlschrankmagnete 
	 oder Kalender

	als Minibroschüre zum Aufklappen 
	 (4- bis 8-seitig)

	herauslösbare „Kundenkarte“, laminiert 
	 mit Barcodes oder fortlaufender Nummer

	mit Sonderstanzung 
	 (Kreis, Stern, Haus, Herz, Preisschild, Zahn, ...)

Gerne beraten wir Sie und gestalten
einen individuellen MemoStick für Sie!

Tipps für Ihren MemoStick

	Wecken Sie Aufmerksamkeit durch 
	 eine werbewirksame und einprägsame 
	 Überschrift.

	Bewerben Sie ein konkretes Angebot.

	Nutzen und Vorteile müssen schnell 
	 erkennbar sein.

	Beim Text gilt: Weniger ist mehr! Auch Klein- 
	 gedrucktes sollten Sie sparsam verwenden.

	Ideal für markante Werbebotschaften wie: 
	 – Gutschein- und Rabattaktionen 
	 – Gewinnspiele 
	 – Neueröffnungen, Jubiläen, Einführungsangebote
	 – Erinnerungen



Wohnen Sie schon 

oder suchen Sie noch?

Die besten Immobilienan-
gebote der Region finden
Sie auf dieser Rückseite!

Müller-Immobilien
Hauptstr. 117 | 71522 Backnang
www.mueller-immobilien-bk.de

20 %
Nikolaus-Rabatt

Wir freuen uns 
auf Ihren Besuch!

Wir freuen uns 

ARCADE

vom 4. 12. 
bis 6. 12. 2014

ARCADEbei
Ihrer 

Morgen ab 13 Uhr

Verkaufsoffener Sonntag 
bei Ihrem Möbelmarkt 

in Backnang

Nicht vergessen!

Technische Daten Gestaltungsbeispiele

Abmessungen 	 82 x 82 mm Datenformat 
	 (inkl. Beschnitt)

	 76 x 76 mm Endformat

	 3 mm Beschnitt

	 3 mm Sicherheitsabstand

Preis Medialeistung 
80,00 € / 1 000 Stück zzgl. MwSt.

Preis Herstellung (nicht AE-fähig) 
57,50 € / 1 000 Stück zzgl. MwSt. 
(Standardausführung bis 5 Farben)

Preise für Sonderformen auf Anfrage.

Auflage 
Backnanger Kreiszeitung 	 15 000 Stück 
Kombination BKZ und MUZ 	 16 900 Stück

Preis

82 mm Datenformat

3 mm Sicherheitsabstand 3 mm Beschnitt

76 mm Endformat

Texte und Grafiken müssen 
innerhalb der gestrichelten Linie 
platziert sein.

Hinweis: 
Diese Skizze ist nicht 
maßstabsgetreu!

Grafische Flächen oder Bilder,  
die im Anschnitt liegen, 
müssen mindestens bis zum 
Datenformat reichen.

Farben 	 Bei 4-Farb-Druck müssen alle  
	 verwendeten Logos und Elemente  
	 in CMYK angelegt werden.

Dateiformat 	 PDF/X-4

Auflösung 	 300 ppi

Raster 	 3 bis 95 %

Druckdaten 	 Anlieferung 14 Werktage 
	 vor Erscheinen an anzeigen@bkz.de 
	 (Sonderformen nach Absprache)

Anzeigenpreisliste Nr. 59 13
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Werben auf bkz.de
Online-Anzeigen
Online-Werbung ist die reichweitenstarke  
Ergänzung zur Anzeige in der Zeitung. Wir bieten 
alle gängigen Werbeplätze an. Die Formate und 
Preise finden Sie in der grafischen Darstellung  
auf den nachfolgenden Seiten. 

Möchten Sie ein Werbebanner schalten und  
haben keine Möglichkeit der Gestaltung und  
fachgerechten Erstellung? Auf Wunsch beraten 
wir Sie gerne und gestalten Ihre Online-Werbung. 
Hierzu erstellen wir ein individuelles Angebot. 
Weitere Werbeformen auf Anfrage.

Crossmedia
Mit dem Crossmedia-Einsatz von Print und  
Online erzielen Sie mehr Aufmerksamkeit,  
mehr Reichweite, mehr Zusatznutzen für Ihre 
Kunden. Nutzen Sie unsere crossmedialen  
Pakete. Kombinieren Sie Ihre Printwerbung in  
der BKZ mit Online-Werbung auf www.bkz.de  
und erreichen Sie so höchste Aufmerksamkeit. 

Aus Ihrer Printanzeige lässt sich mit geringem 
Aufwand eine Online-Kampagne entwickeln,  
die dann auf www.bkz.de platziert wird.  
Die Werbemittel dazu gestalten wir gerne  
(Preis auf Anfrage).

Reichweite gesamt
PIs pro Monat 2021	 897 737 
Visits pro Monat 2021	 860 682
Quelle: IVW März 2021

davon Reichweite mobil
Visits pro Monat 2021	 550 750
Quelle: Google Analytics März 2021

Mediaberater
Steffen Berner	 Telefon 07191/808-130 

s.berner@bkz.de

Michael Mathes	 Telefon 07191/808-128 
m.mathes@bkz.de

Frank Tomaschek	 Telefon 07191/808-157 
f.tomaschek@bkz.de 

Anzeigenabteilung	 anzeigen@bkz.de

Druckdaten	 Anlieferung 3 Tage vor 
Schaltung

Anzeigenschluss	 3 Tage vor Schaltung

Dateiformate 	 GIF, JPG, HTML 5

Service	 Optimierung der Anzeigen-
vorlage für das Web kostet  
je nach Aufwand  
80 € pro Stunde.



Bottom Ad auf Sonderseite  
Werben Sie auf einer unserer häufig frequentierten 
Sonderseiten und begleiten Sie unsere erfolg- 
reichen Aktionen mit Ihrer Werbepräsenz bis zu  
einem Jahr. Für 100 € monatlich, ein perfektes 
Preis-Leistungs-Verhältnis.

Digitale Sonderwerbeformen

Digitaler Prospekt
Prospekte und Beilagen können auch im 
Internet  attraktiv präsentiert werden. Auf den 
Homepages wird ein Beilagenhinweis platziert,  
der zu den aktuellen Prospekten führt. Der Nutzer 
kann die Prospektinhalte komfortabel am  

Bildschirm lesen, blättern, zoomen, ausdrucken 
und sie bei Bedarf speichern. Die Präsentations-
dauer liegt normalerweise bei einer Woche, ist  
aber auf Kundenwunsch individuell wählbar.  
Kosten: pro Woche 100 €, pro Monat 360 €.

Wir zeigen Ihnen hier zwei von vielen Möglichkeiten. Sprechen Sie uns an, wir finden die passende Lösung für Sie.

Anzeigenpreisliste Nr. 59 15
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1

bkz.de desktop – Die Werbeflächen im zweispaltigen Format
1 	 Floor Ad

Steht über dem Content und bleibt 
am unteren Bildschirmrand 
sichtbar. Bis sie weggeklickt wird. 
Sticky!

2 	 Content Ad
Der charmante Unterbrecher  
im redaktionellen Teil.  
Garantiert hohe Aufmerksamkeit.

3 	 Medium Rectangle 
Die kompakte Fläche für starke 
Motive. Behauptet sich im  
redaktionellen Umfeld der  
rechten Seitenspalte. 

4 	 Teaser Ad
Kleine Fläche mit großer Wirkung.  
In der rechten Seitenspalte sorgt  
sie für Beachtung. 

5 	 Halfpage Ad
Die vertikale Fläche bietet optimale 
Gestaltungsmöglichkeiten.  
Das kleine Plakat in der rechten 
Seitenspalte.

6 	 Bottom Ad  
Das überraschend große Format am 
Seitenende. Zielt auf diejenigen ab, 
die alles wissen wollen.

3

4

2
5

6



bkz.de desktop – Preise und Maße

Jahrespreise erfahren Sie auf Anfrage.
Wir empfehlen Ihnen für eine perfekte Darstellung die Pixelmaße für HD- beziehungsweise 4-K-Bildschirme.
Anlieferung des Werbemittels bitte spätestens 3 Tage vor Beginn der Kampagne.

Format Platz Woche Monat Maße Standard (B x H) Maße HD/4-K (B x H) Dateiformat Dateigröße

1  Floor Ad Startseite
Ressort
Artikel

490,– € 
343,– € 
343,– €

1764,– € 
1235,– € 
1235,– €

950 x 90 px 1900 x 180 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 200 KB
max. 1000 KB

2  Content Ad Startseite
Ressort
Artikel

225,– € 
158,– €
158,– €

810,– € 
569,– €
569,– €

700 x 250 px 1400 x 500 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 130 KB
max. 1000 KB

3  Medium Rectangle Startseite
Ressort

 245,– € 
 172,– € 

 882,– € 
 619,– € 

300 x 250 px 600 x 500 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 80 KB
max. 1000 KB

4  Teaser Ad Startseite
Ressort

175,– € 
123,– € 

 630,– € 
 443,– € 

300 x 100 px 600 x 200 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 60 KB
max. 1000 KB

5  Halfpage Ad Startseite
Ressort

450,– € 
315,– €

1620,– € 
1134,– €

300 x 600 px 600 x 1200 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 150 KB
max. 1000 KB

6  Bottom Ad Startseite
Ressort
Artikel

450,– € 
315,– €
315,– €

1620,– € 
1134,– €
1134,– €

950 x 250 px 1900 x 500 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 200 KB
max. 1000 KB

neu

Anzeigenpreisliste Nr. 59 17
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1

1 	 Floor Ad
Steht über dem Content und bleibt  
am unteren Bildschirmrand sichtbar.  
Bis sie weggeklickt wird. Sticky!

2 	 Mobile Content Ad
Der charmante Unterbrecher  
im redaktionellen Teil.  
Garantiert hohe Aufmerksamkeit.

3 	 Mobile Teaser Ad
Kleine Fläche mit großer Wirkung.  
Viel Leistung fürs Geld.

4 	 Mobile Bottom Ad  
Die Überraschung am Seitenende. 
Zielt auf diejenigen ab, die alles 
wissen wollen.

bkz.de mobile – Die Werbeflächen im einspaltigen Format

2

4

3



bkz.de mobile – Preise und Maße

Jahrespreise erfahren Sie auf Anfrage.
Wir empfehlen Ihnen für eine perfekte Darstellung die Pixelmaße für HD- beziehungsweise 4-K-Bildschirme.
Anlieferung des Werbemittels bitte spätestens 3 Tage vor Beginn der Kampagne.

Format Platz    Woche    Monat Maße HD/4-K Dateiformat Dateigröße

1  Floor Ad Startseite
Ressort
Seite

 417,– € 
 292,– €  
292,– €  

 1499,– € 
 1051,– € 
1051,– €

640 x 360 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 80 KB
max. 1000 KB

2  Mobile Content Ad Startseite
Ressort
Seite

 191,– € 
 134,– € 
134,– €

 688,– € 
 482,– € 
482,– €

600 x 500 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 60 KB
max. 1000 KB

3  Mobile Teaser Ad Startseite
Ressort
Seite

 149,– € 
 105,– €  
105,– €  

 536,– € 
 378,– € 
378,– €

600 x 250 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 30 KB
max. 1000 KB

4  Mobile Bottom Ad Startseite
Ressort
Seite

 383,– € 
 268,– € 
268,– €

 1379,– € 
 965,– € 
965,– €

600 x 600 px jpg, gif, html 5
animated gif

max. 80 KB
max. 1000 KB

neu

Anzeigenpreisliste Nr. 59 19
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Sonderthemenplan 2022
der Backnanger Kreiszeitung
Die mit  x  gekennzeichneten Sonderveröffent- 
lichungen erscheinen in Kombination mit der  
Murrhardter Zeitung. Die mit   gekennzeichneten 
Sonderveröffentlichungen erscheinen als cross- 
mediale Kombination auch online unter  
www.bkz.de – Preisaufschlag 5 Prozent.
Anzeigenannahmeschluss jeweils spätestens 
eine Woche vor dem Erscheinungstermin.

KW Sonderthema Kombi
MUZ

cross- 
mediale
Kombi

Januar

2 Häusliche Krankenpflege x

2 Wand und Fassade x

3 Sicherheitstechnik x

3 Weg mit dem Winterspeck

4 Sonnenschutz und Markisen x

4 Urlaub 2022 x

Februar

5 E-Check x

5 Beruf und Ausbildung x 

6 Schlüsselfertiges Bauen x 

7 Hilfe, wenn’s gekracht hat x

7 Fit in den Frühling

8 Mit uns fahren Sie besser x 

KW Sonderthema Kombi
MUZ

cross- 
mediale
Kombi

März

10 Altbaumodernisierung x 

10 Frühjahrscheck fürs Auto

11
Physiotherapeuten/ 
Tag der Rückengesundheit

11 Start in die Gartensaison x

12 Tulpenfrühling 

April

14
Rechtsanwälte  
und Steuerberater

x 

14 Wintergärten x

16 Bauen und Wohnen x 

16 Traumhochzeit 	

17 Spargelzeit

Mai

18
Geschenkideen  
zum Muttertag

18 Badespaß und Wassersport x

19 Heilpraktiker

20 Mit uns fahren Sie besser x 

KW Sonderthema Kombi
MUZ

cross- 
mediale
Kombi

Juni

22
Wohlfühlen in der  
zweiten Lebenshälfte

x

23 Ideen für die Küche x

24 Bäderwelten x

25 Backnanger Straßenfest 

25 Durchstarten im Beruf x 

26 Der Garten im Sommer x

Juli

28 Mit uns fahren Sie besser x 

28
Ferien-Öffnungszeiten  
der Gaststätten

x 

28 Fenster und Türen x

29 Endlich Ferien!	 x

August

Fußball-Regionalliga 
(abhängig vom Saisonstart)

x

Fußball-Oberliga 
(abhängig vom Saisonstart)

x



KW Sonderthema Kombi
MUZ

cross- 
mediale
Kombi

Handball – Dritte Liga 
(abhängig vom Saisonstart)

x

34 Rund um den Schulanfang x

September

36 Bequem und gesund schlafen x

37 Bauen und Wohnen x 

38 Lichttest x

38 Küchentrends x

39 Beruf und Ausbildung x 

39 Der Garten im Herbst x

Oktober

40 Nutzfahrzeuge

41
Rechtsanwälte  
und Steuerberater

x 

41
Werkstoff Holz  
und Bodenbeläge

42 Mit uns fahren Sie besser x 

42 Rat und Hilfe im Trauerfall

43
Mit dem Auto gut  
durch den Winter

43 Gänsemarkt 

KW Sonderthema Kombi
MUZ

cross- 
mediale
Kombi

November

44 Gesund und fit durch den Winter

45 Wohnträume	 x 

46 Gut sehen und hören	 x

Dezember

48 BKZ-Adventskalender 

49 Mit uns fahren Sie besser x 

49
Öffnungszeiten und Glück- 
wünsche der Gaststätten

x

51
Glückwünsche zu Weihnach-
ten und Neujahr

Service-Themen 2022
Anzeigenannahmeschluss  
jeweils spätestens eine 
Woche vor dem  
Erscheinungstermin.

 	Fachleute, die helfen 
	 dienstags, 14-täglich

 	Wir machen Ihr Auto 
	 fit für die HU  
	 jeden 1. Dienstag  
	 im Monat

 	Familiennachrichten 
	 jeden 2. Dienstag  
	 im Monat

 	Mit uns bleiben Sie 
	 gesund und fit 
	 jeden letzten  
	 Samstag im Monat

 	Weinstuben-  
	 und Besenkalender 
	 freitags

Änderungen, Ergänzungen, Terminverschiebungen vorbehalten.

Sprechen Sie mit unseren Anzeigenberatern
Steffen Berner	 Telefon 0 71 91 / 808-130
Michael Mathes	 Telefon 0 71 91 / 808-128
Frank Tomaschek	 Telefon 0 71 91 / 808-157

	 Fax 0 71 91 / 808-111 
	 E-Mail anzeigen@bkz.de

Man braucht: 1 leeres Glas oder eine saubere Blechdose, Filzreste, 

Stoffbänder, Wollreste, Stoffapplikationen, Bordüren, Washi-Tape 

oder Ähnliches, Bastelkleber, bei Bedarf Grun-

dierfarbe und 1 Pinsel
Bastelt man mit einer Dose, sieht es hübscher 

aus, wenn sie zuvor mit Farbe grundiert wurde. 

Die Farbe so auftragen, dass sie gut deckt, 

trocknen lassen. Bei einem Glas kann man 

diesen Schritt weglassen.
Sobald die Farbe gut durchgetrock-

net ist, wird die Dose nach Lust 
und Laune verziert. Man kann sie 

beispielsweise komplett mit Kleber 
bestreichen und mit bunten Woll-

resten oder auch mit Hanfschnur 
umwickeln. Oder man beklebt sie 

mit Glitzersteinchen, Filzbändern 
oder Washi-Tape. Je nach Größe pas-

sen hier alle wichtigen Utensilien 
hinein, die man als Schulkind auf dem 

Schreibtisch benötigt.

Zutaten: 2 Tassen Haferflocken, 1 Tasse Son-

nenblumenkerne, 1 Tasse Wal- oder andere 

Nüsse, 1 Tasse Honig, ½ Tasse Kokosraspeln, 

½ Tasse Raps- oder Sonnenblumenöl, ¼ 

Tasse Sesam, 1 Esslöffel ZimtZubereitung: Honig, Öl und Zimt zusam-
men in einen Topf geben und aufkochen, 

dann die anderen Zutaten dazugeben und 

gut vermischen. Die Mischung auf ein mit 

Backpapier ausgelegtes Backblech strei-
chen und für etwa eine Stunde (kann je 
nach Ofen auch etwas länger dauern) bei 
100 Grad Celsius (O/U) im Ofen trocknen 
lassen. Die Masse dann in Riegel schnei-
den und in einer gut schließenden Dose 
aufbewahren.Die Zutaten können selbstverständ-

lich nach Geschmack variiert werden.

Während der Schulzeit wird viel Zeit am heimischen 

Schreibtisch verbracht. Hier werden nicht nur Haus-

aufgaben gemacht und gelernt, sondern es wird auch 

gebastelt, gemalt und geklebt. Bücher, Stifte und Pa-

pier liegen kreuz und quer verstreut und der Schreib-

tisch endet schnell im Chaos. Doch diese Unordnung 

lenkt vom Lernen ab. Daher sollte der Tisch immer 

übersichtlich und geordnet sein und jeden Abend vor 

dem Schlafengehen aufgeräumt werden. In Stiftebe-

chern lassen sich die wichtigsten Schreibutensilien 

aufbewahren. Sie stehen direkt auf dem Schreib-

tisch, sodass das Material immer schnell zur Hand ist. 

Es bietet sich an, diese nach Farbe und Stiftart zu sor-

tieren. 
Im Rollcontainer findet sich für die Sachen Platz, die 

nicht so häufig gebraucht werden. Er verfügt über eine 

große Anzahl an Schubladen, damit alles ordentlich 

sortiert werden kann. Mithilfe der Rollen lässt er sich 

leicht durchs Zimmer schieben und unter dem Tisch 

verstecken, wenn er einmal nicht gebraucht wird. Ord-

ner und Stehsammler eignen sich für Hefter und lose 

Blätter. An einer Pinnwand über dem Arbeitsplatz kön-

nen wichtige Notizen und Bilder gesammelt werden, 

außerdem kann das Kind seiner Kreativität freien Lauf 

lassen und sie nach Herzenslust dekorieren. 
Nicht zu vergessen ist außerdem das Hinstellen 

eines kleinen Mülleimers in der Nähe des Schreibtischs. 

Kritzeleien und Zettel können schnell entsorgt werden 

und unnötige Unordnung wird vermieden.

Alle Kinder sind unterschiedlich, daher 
gibt es auch verschiedene Lerntypen. 
Das eine Kind lernt am liebsten alleine, 
ein anderes eignet sich Wissen lieber 
im Austausch in der Gruppe an. Um 
ideal auf das Lernverhalten des Kindes 
eingehen zu können, sollte der Lerntyp 
früh ermittelt werden. Generell wird 
zwischen vier verschiedenen Lernty-
pen unterschieden. Visuelle Lerntypen 
nehmen Informationen bevorzugt über 
Grafiken, Bilder und das Lesen von Tex-
ten auf. Daher ist es für sie hilfreich, 
mit bunten Textmarkern, Mindmaps, 
Büchern und Lernpostern zu arbeiten. 
Auditive Lerner hingegen speichern 
sich ihr Wissen am besten beim Zuhö-
ren ab. Ihnen kann es helfen, den Stoff 
beim Lernen laut vor sich hinzuspre-
chen. Einige Kinder mögen es, Sachen 
selbst auszuprobieren und lernen 
dabei am meisten. Sie sind motorische 
Lerner und brauchen Bewegung, um 
diese mit Informationen zu verknüp-
fen. Effektive Lernmethoden sind 
daher Experimente und Rollenspiele, 
um ihnen das Wissen anschaulich zu 
vermitteln. Kindern, die dem kommu-
nikativen Lerntyp zugeneigt sind, ist 
der Austausch mit anderen wichtig. Sie 
behalten den Stoff, indem sie darüber 
sprechen und mit ihren Mitschülern 
darüber diskutieren.  

Einen Stifte-halter bauen

Müsliriegel backen

Unordnung vorbeugen 

Wie lernt mein 
Kind am besten?

Anzeigen: Steffen Berner,  Michael Mathes, Frank TomaschekTexte: Simone Schneider-Seebeck, 
Lokalpresse

Layout: Sindy Horn

Endlich geht’sin  die  Schule!Liebe Schulanfänger, endlich ist der große Tag gekommen!  
Ein neuer Lebensabschnitt beginnt. Zum  

Schulanfang wünschen wir euch alles Gute.
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Kindergartenzeit ade. Jetzt lernst Du das 

Lieber Fabian,  wir wünschen Dir alles  
wir wünschen Dir alles  Gute zum Schulanfang! 

Gute zum Schulanfang! Deine Oma Claudi  
Deine Oma Claudi  und Opa Thomas
und Opa Thomas

AB C

rawpixel.com 

Liebe Eileen, ein neuer Abschnitt nun beginnt, wir wünschen,  dass er Dir gelingt.  Wir sind soo stolz auf Dich, lieben Dich soo sehr.Oma Nuss und Kuscheltier

freepik.com/wirestock 

Sei still wie ein Mäuschen, pass auf wie ein Luchs, sei fleißig wie ein Bienchen,  dann wirst Du schlau  wie ein Fuchs.
Liebe Leonie,  herzlichen Glückwunsch  zum Schulanfang, ich bin soooo stolz auf Dich!

Dein Opa Helmut

1. KlasseDu bist 1. Klasse!

Lieber David, nun beginnt das Abenteuer Schule für dich.
Hierfür wünschen wir dir eine ganze Schultüte 

voll Segen, Freude, Spaß und viele Freunde.
Wir sind stolz auf dich!

Deine Oma Ruth und Opa Markus
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Finde die 10 Fehler im unteren Bild!

Male das Bild  anhand der Zahlen aus!

Welche  Schnur führt zum Drachen?
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Sonderveröffentlichung · Donnerstag, 16. September 2021

Ferien auf Schiff und Boot

Tagelang nichts als Wasser und Weite – für 

den einen klingt dies nach einem eher unan-

genehmen Zustand, für manch anderen 

nach den wohl erholsamsten Ferien über-

haupt. Wer etwas Neues erleben, eigene 

Grenzen austesten oder auch einfach ent-

spannen möchte, für den ist Urlaub am Was-

ser immer zu empfehlen. Wie wäre es dann, 

den Urlaub sogar auf dem Wasser zu ver-

bringen? Egal ob am Meer, auf einem Fluss 

oder einem See – unzählige Möglichkeiten 

locken in den warmen Monaten mit Ange-

boten rund um das kühle Nass. 

Wer es komfortabel und abwechslungs-

reich mag, für den bietet sich der Aufenthalt 

auf einem Kreuzfahrtschiff an. Ganz egal, 

welche Vorlieben dabei die freie Zeit bestim-

men sollen: Bei solch einem Urlaub kommt 

garantiert jeder auf seine Kosten. So ähneln 

große Schiffe mittlerweile schwimmenden 

Resorts. Von Sportangeboten über Wellness 

bis hin zu kulturellen Angeboten und Kur-

sen wird hier vieles geboten. Um unter den 

Angeboten das Richtige zu finden, wendet 

man sich am besten an das Reisebüro des 

Vertrauens. So können das passende Schiff 

und die gewünschte Region für den Traum-

urlaub auf See gefunden werden.

Wer es für die freien Tage lieber ruhiger 

und naturverbunden sucht, der kann beim 

Segeln neue Kraft tanken. Ob die große Jacht 

mit allem Komfort oder die kleine Jolle zum 

Einhandsegeln, dieser Sport hält für jeden 

etwas bereit. Auf vielen Seen und in Küsten-

gebieten werden Anfängerkurse angeboten, 

um sich mit Boot, Wind und Wellen vertraut 

zu machen. 

Wer die Grundfertigkeiten beherrscht 

und schon etwas Erfahrung mitbringt, kann 

sich ein eigenes Boot mieten. Hierfür ist in 

Deutschland ein Segelschein notwendig. 

Solch ein Kurs lohnt sich allemal, werden 

dort neben Segelkenntnissen auch allge-

meines Wissen über Wasser, Wetter sowie 

sicherheitsrelevante Kenntnisse vermittelt. 

Volle Fahrt 
voraus

Nicht erst seit der Kinderserie „Heidi“ ist 

die Bergwelt ein Anziehungspunkt für Groß 

und Klein. Doch in den letzten Jahrzehnten 

entwickelt sich die Alpenregion zu einem 

Ferienziel für Urlauber mit ganz unter-

schiedlichen Interessen. Zu Recht – denn 

schließlich ist hier neben einem traditio-

nellen Wanderurlaub noch sehr viel mehr 

möglich. 
Wer sportliche Herausforderungen sucht, 

kommt bei einem Aufenthalt in Bergregio-

nen ganz auf seine Kosten. Da nicht jeder 

zu Fuß die Höhenmeter erklimmen möchte, 

bietet sich auch das Fahrrad an. Sowohl das 

Rennrad als auch das Mountainbike erleben 

in den letzten Jahren einen Aufschwung. Wer 

sich ganz neu an einer dieser Radsportarten 

ausprobiert, nimmt am besten an einem Ein-

Wer gerne und viel draußen unterwegs ist, 

weiß um die Notwendigkeit einer guten 

Ausrüstung. Je nach Aktivität ist es wich-

tig, dass diese neben qualitativ hochwerti-

ger Verarbeitung auch ein möglichst gerin-

ges Gewicht aufweist. Vor allem bei länge-

ren Fahrrad- und Wandertouren kommt es 

oft auf jedes Kilo an. Wer bei seinen Reisen 

sogar im Hochgebirge oder unter anderen 

schwierigen Bedingungen unterwegs ist, 

für den ist meist sogar jedes mitzutragende 

Gramm entscheidend. 

Dennoch hilft es nicht immer, bei der 

Auswahl der notwendigen Ausrüstungs-

gegenstände einfach Abstriche zu machen. 

Neben fehlendem Komfort mangelt es 

Hoch hinaus – Urlaub in den Bergen

Ultra- 
leichtes  

Ver- 
gnügen

Campingausrüstung  

mit Minimalgewicht

50 Jah
re Feuerwehrmuseum Winnenden

das besondere Ausflugsziel in der Region Stuttgart

Erleben Sie
auf 2000 m

2 Ausstellung
sfläche barr

ierefrei

einen nahez
u lückenlose

n Überblick
über 250 Ja

hre

Feuerwehrg
eschichte –

vom Ledere
imer bis zum

Dreh-

leiterfahrzeu
g. Wechseln

de Sonderau
sstellungen.

Karl-Krämer-Straße 2, 71364 Winnenden (am Bahn
hof)

Information
en zu Öffnu

ngszeiten, P
reisen, Führ

ungen, etc.:

www.feuerwehrmuseum-winnenden.de

Texte:   Lokalpresse, Simone Schneider-Seebeck

Anzeigen:  Steffen Berner, Michael Mathes, Frank Tomaschek

Eltern – Schulen – Firmen – Vereine

Ihr Ausflug wird zum Riesenspaß auf der

Neu: Kindergeburtstage

650 m Tal- und Bergrundfahrt

73667 Kaisersbach beim Ebnisee

Telefon 0 71 81 / 713 57

www.rodelzentrum.de

werktags nach Vereinbarung, in den Ferien 14-17.00 Uhr, Sa./So. 11-17.30 Uhr

Nicht nur Sonne und Meer laden zu sommer-

licher Entspannung und Erholung ein. Auch 

der Rems-Murr-Kreis hat hier so einiges zu 

bieten – für Jung und Alt, Sportliche, Genie-

ßer, Abenteuerlustige. 

Für Mountainbikefahrer etwa gibt es etwas 

Neues. Der erste öffentliche und vor allem 

legale Mountainbike-Trail im Kreis wurde 

erst kürzlich eröffnet: der Katzenkopf-Trail in 

Kernen im Remstal. Etwa 1,4 Kilometer geht 

es auf abenteuerlichem Weg durch den Wald. 

Für Menschen, denen im Urlaub der Sinn 

nach innerer Einkehr steht, bietet sich der 

Pilgerweg im Remstal an. Er führt über sie-

ben Etappen und 96 Kilometer von Essingen 

über Schwäbisch Gmünd, Lorch, Schorndorf, 

Waiblingen bis Remseck, von der Quelle der 

Rems bis zu ihrer Mündung in den Neckar. 

Die Rems lässt sich seit 2019 durchgängig 

von Weinstadt-Endersbach bis nach Waib-

lingen auf dem Kanu erkunden. Vielerorts 

finden sich Ein- und Ausstiegsstellen, Rast-

plätze wie auch Wehrumtragungsstellen. Ein 

eigenes Kanu oder Stand-up-Board kann 

man sich ausleihen, auch geführte Touren 

werden angeboten.

Gerade in den vergangenen Monaten 

haben viele Menschen die heimische Natur 

schätzen gelernt. Seit Juni werden im Natur-

park Schwäbisch-Fränkischer Wald nun 

wieder Führungen angeboten. Verschiedene 

Wanderungen für unterschiedliche Ansprü-

che und Anforderungen bieten Naturerleb-

nisse für Naturfreunde jeden Alters. 

Der Waldsee bei Murrhardt lädt nicht nur 

zum Planschen und Schwimmen ein. Wer tro-

cken bleiben möchte, rudert gemächlich über 

den schönen See oder schlägt ein paar Bälle 

auf dem Minigolfplatz. Als weitere Unterhal-

tungsangebote speziell für Kinder gibt es eine 

Eisenbahn und Motorräder zum Ausleihen 

sowie mehrere Spielplätze.  

Und wer etwas mehr Action möchte: Da 

bietet sich doch ein Familienausflug in einen 

Freizeitpark wie etwa den Schwaben-Park in 

Kaisersbach an. Vor dem Besuch ist jedoch 

eine Anmeldung über die Website erforder-

lich. Eintrittskarten können dann online oder 

direkt vor Ort erworben werden. 

Wer sich gern den Wind um die Nase bla-

sen lässt, der ist auf der Sommerrodelbahn in 

Kaisersbach genau richtig. In den Sommer-

ferien hat die Bahn zusätzlich zum Wochen-

ende auch nachmittags unter der Woche 

geöffnet.
Schon seit Generationen beliebt an hei-

ßen Sommertagen – der Besuch im Freibad. 

In der näheren Umgebung haben die Frei-

bäder in Backnang, Erbstetten, Oppenwei-

ler, Winnenden, Steinheim an der Murr und 

Oberstenfeld ihre Pforten für Sonnenhung-

rige und Wasserratten geöffnet. 

Und wen die Sehnsucht doch in die Ferne 

treibt – das Planetarium in Stuttgart bietet 

Reisen in die Unendlichkeit des Univer-

sums an. Unterwegs mit dem Pinguin James, 

Betrachtung des Sommerhimmels über 

Stuttgart, ein Überraschungsprogramm, ein 

Besuch bei den Planeten unseres Sonnensys-

tems. Diese Reise ist auch an einem trüben 

Regentag möglich. Und wer mit der Bahn 

anreist, kann gleich noch einen Blick auf die 

große Baustelle von Stuttgart 21 werfen. 

Informieren Sie sich vorab über die aktuell 

geltenden Coronarichtlinien. 

Weitere Informationen

   Näheres zum Katzenkopf-Trail unter 

 www.rems-murr-kreis.de/bauen- 

 umwelt-und-verkehr/forst/mountain  

 bike-trails

   Pilgern im Remstal: remstal.de/themen/

natur/wandern/pilgern-im-remstal

   Kanufahren auf der Rems: remstal.de/ 

themen/natur/gewaesser/kanu-sup

   Naturerlebnisse im Schwäbisch-Frän-

kischen Wald: www.naturpark-sfw.de/

erleben/natur-erlebnisangebote

   Schwaben-Park: www.schwabenpark.de

   Infos zur Sommerrodelbahn: 

 www.rodelzentrum.de

   Reisen ins Weltall: 

 www.planetarium-stuttgart.de

Die Heimat 
entdecken

Mit Muskelkraft die Rems entlang und dabei die Natur entdecken – Kanu-

fahren liegt im Trend.

Verwunschene Höhlen und außergewöhnliche Felsformationen im Natur-

park Schwäbisch-Fränkischer Wald.

Ferientipps in der Region!

führungskurs teil. Dort vermitteln professio-

nelle Trainer alle wichtigen Grundkenntnisse 

zu Fahrtechnik, Kondition und Sicherheit. 

Möchte man richtig abheben, sollte das 

nicht gleich auf dem Fahrrad, sondern lieber 

mit dem Gleitschirm passieren. Für solch ein 

besonderes Erlebnis bieten die Gipfel alles 

Nötige. 
Ein ungebrochener Trend ist nach wie vor 

das Wandern. Auf unzähligen Wegen oder 

Steigen geht es für begeisterte Bergsteiger 

und Neulinge durch abwechslungsreiches 

Gebiet. Auch wer in der freien Zeit eine 

Auszeit nehmen und einfach entspannen 

möchte, ist hier richtig. Von der kleinen, 

privaten Hüttenunterkunft bis hin zum 

Wellnessresort ist alles vorhanden, damit 

der Urlaub unvergesslich wird.

Beim Urlaub in den Bergen kann man sich nicht nur auspowern, sondern auch entspannen.  Foto: Pixabay

sonst auf einer Reise schnell an Dingen, die 

auch für die eigene Sicherheit notwendig 

sind. Da lohnt es sich, vor der Anschaffung 

des Materials möglichst viele Informatio-

nen bei Experten einzuholen, um Gewicht 

bei der Ausrüstung zu sparen. Bevor ein 

Fachgeschäft aufgesucht wird, ist es gut, 

ganz genau zu wissen, wie die Reise aus-

sehen soll. So kann das Gepäck genau für 

die individuellen Bedürfnisse zusammen-

gestellt werden. Die schwersten Gegen-

stände sind meist ein Zelt, der Schlaf-

sack, die Isomatte und der Rucksack (oder 

die Satteltaschen bei einer Fahrradtour). 

Durch den Umstieg auf ultraleichte Aus-

führungen kann hier viel Gewicht gespart 

werden. Zahlreiche Hersteller haben sich 

mittlerweile genau darauf spezialisiert. 

Auch wenn sich diese Produkte oft in 

höheren Preisklassen befinden, lohnt sich 

die Anschaffung. Durch leichteres Gepäck 

wird die Reise nicht nur einfacher. Auch 

die Anstrengung kann reduziert und so 

körperlichen Beschwerden und Verletzun-

gen vorgebeugt werden. 

Neben der mitgeführten Ausrüstung 

kann auch bei der Wahl der Kleidung auf 

besonders leichtes Material geachtet wer-

den, sodass eine weitere Gewichtseinspa-

rung möglich ist. So ausgerüstet können 

dann so manche Kilo- oder Höhenmeter 

spielend leicht bezwungen werden.

„Ultraleichte“ Ausrüstung kann bis auf die höchsten Berggipfel 

getragen werden. 

Foto: Pixabay

Den Urlaub am und auf dem Wasser zu verbrin-

gen verspricht einmalige schöne Erlebnisse. 
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Endlich Feri
en!Sonderveröffentlichung  

der Backnanger Kreiszeitung  

und Murrhardter Zeitung

Freitag, 23. Juli 2021
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Texte: Lokalpresse, Landwirtschaftsamt BacknangFotos: Adobe Stock/ALF photo, Ronald Rampsch, Yaruniv-StudioAnzeigen: Steffen Berner, Michael Mathes, Frank Tomaschek

Das gesunde und leckere Gemüse gilt als Deli-katesse und hat im Lebensmittelhandel einen hohen Preis. Deshalb entscheiden sich man-che Gartenbesitzer, die eine größere Freiflä-che zur Verfügung haben, dafür, den Spargel selbst anzubauen. Die Spargelpflanzen kann man direkt beim Spargelhof, in den Gärtnerei-en oder im Pflanzencenter erwerben.Doch anspruchslos ist der Spargelanbau keineswegs. Wer sich mit den Schwierigkeiten des Spargelanbaus auseinandersetzt, der er-kennt, warum die Besonderheit des Spargels gerechtfertigt ist. Neben der Mühe, welche das Anlegen und die Pflege des Spargelbeetes im eigenen Garten sowie das Spargelstechen in Handarbeit machen, müssen darüber hi-naus diverse Krankheiten und Schädlingsan-

griffe verhindert werden. Zum einen verträgt der Spargel im Wettstreit um die Bodennähr-stoffe und das Wasser keine Nahrungskon-kurrenten, weshalb das Unkraut sorgfältig entfernt werden muss. Zum anderen stellen Schädlinge wie die Spargelfliege, der Spargel-käfer und das Spargelhähnchen zusätzliche Gefahren für die Pflanzen dar und erfordern ein sofortiges Handeln. Als häufig auftretende Spargelkrankheiten sind der Spargelrost und die Wurzelfäule zu erwähnen.Wer sich ungeachtet der Empfindsamkeit der Spargelpflanzen für den Spargelanbau im eigenen Garten entscheidet, der sollte sich vorab umfassend in den Gärtnereien und im Pflanzenfachhandel informieren, damit die eigene Spargelernte ertragreich wird.

Delikatesse aus eigenem Anbau

Kenner
kaufen
aus

O B S T G A R T E N

Jetzt wieder erntefrisch!
 Aromatischer Spargel

aus eigenem Anbau

Heute im Angebot:
Spargel 
weiß/vio 
500 g Bund

Spargel 
weiß/vio III 
1 kg

Süße 
Erdbeeren
500 g

€ 3.99

€ 5.90

€ 3.99

Verkauf solange Vorrat
Öffnungszeiten:Mo. – Fr. 8.00 – 19.00 Uhr Sa. 8.00 – 18.00 UhrDirekt an der Hauptstraße zw. Burg- stetten und Leutenb.-Weiler z. Stein

Leutenbach-Heidenhof 22 www.knödlers-obstgarten.de

OBSTGARTEN
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Heute Wochenmarkt

Bruchsaler Spargel
zwischen KSK + Voba Qualität, die man schmeckt!

„Spargel ist unsere Leidenschaft.“
Besuchen Sie uns gerne an einem unserer Verkaufssta¨nde.

Wir freuen uns auf Sie!
Heigl-Hof GmbH Ulrichstrasse 10, 86641 Rain am Lech Tel. 0 90 90 – 70 53 35

Vor allem der einheimische Spargel hat seinen Preis, doch er überzeugt durch eine hohe Qualität. Selbst wenn man es kaum abwarten kann, dass der leckere Spargel wieder auf den eigenen Gaumen trifft, es lohnt sich, den Ap-petit auf Spargel zu zügeln, bis die heimische Spargelsaison gestartet ist. Die Spargelernte ist stark von den Wetterlagen in der Region abhängig, sodass sich der Start der Spargel-saison nur grob eingrenzen lässt.Meistens beginnt zwischen Mitte und Ende April der Auftakt für die Spargelzeit. Da der Preis durch die Nachfrage bestimmt ist, sind die Preise für den heimischen Spargel an-fangs verhältnismäßig hoch. Je mehr Spargel im Laufe der Saison im Lebensmittelhandel im Angebot ist, desto mehr könnte sich der Preis für einen Bund vermindern. Dem- zufolge soll etwa zur Mitte des Monats Mai  der Spargelpreis häufig am günstigsten  sein. Besteht jedoch aufgrund einer  wärmeren Wetterlage schon früher ein Überangebot an Spargel im Handel, ist ein 

vorzeitiger Preisrutsch möglich. Wenn die Spargelsaison zum 24. Juni, am Johannistag, ausläuft, steigen die Preise wieder, da sich das Angebot erneut verknappt und man wie-der ein ganzes Jahr auf die leckeren Stangen warten muss.
Grundsätzlich ist der importierte Spargel aus den wärmeren Regionen dieser Erde zwar etwas günstiger, jedoch ist dieser beim Anbau 

in der Regel mit einem höheren Bewässe-rungsaufwand verbunden, da es in vielen wärmeren Regionen weniger regnet. Darüber hinaus ist der importierte Spargel mit länge-ren Transportwegen verbunden, was seine CO₂-Bilanz zudem verschlechtert. Schlussend-lich entscheidet jeder Verbraucher für sich, ob er dem importierten oder einheimischen Spargel den Vorzug geben mag.

Wann kann 
man Spargel 
am besten  
kaufen?

SpargelzeitSonderveröffentlichung  der Backnanger Kreiszeitung   und Murrhardter Zeitung
Freitag, 30. April 2021

Frischer Spargel lässt sich am besten direkt vor Ort genießen. Viele Spargelhöfe in der Region laden während der Saison zum Spargeles-sen ein. Im Hofrestaurant werden Obst und Gemüse aus dem eigenen Anbau feldfrisch zubereitet und köstlich angerichtet. Auch viele Gasthöfe in der Nähe stehen in Koope-ration mit den Spargelhöfen und werden von diesen beliefert. Durch die Landpartie zum Spargelhof erübrigt sich für einen selbst die Zubereitung des Spargels und man unterstützt die Höfe in der Umgebung, welche häufig Familienbetriebe sind. Viele dieser Hofbetrie-be sind bereits seit mehreren Generationen in Familienbesitz und gehören zum festen Bestand der Region. Wer trotz des üppigen Mahls nicht genug von dem Lieblingsgemüse 

der Deutschen bekommen kann, der nimmt sich vielleicht im Anschluss an den Besuch im Hofrestaurant frischen Spargel aus dem Hofladen mit, um ihn tags darauf daheim zuzubereiten.
Verbinden kann man den kulinarischen Ausflug mit einer Wanderung durch die Natur. Alternativ wären eine Radtour oder eventuell sogar eine Kutschenfahrt mögliche Frei-zeitgestaltungen, ehe man hungrig von der Anstrengung an der frischen Luft im Gasthof einkehrt. Schon der deutsche Zeichner und Dichter Wilhelm Busch wusste den Spargel in seiner Bildergeschichte „Die fromme Helene“ lobend zu erwähnen, als er schrieb: „Denn Spargel, Schinken, Koteletts sind doch mit-unter auch was Nett’s.“

Spargel erntefrisch genießen

In einer gut ausgestatteten Küche lässt sich der Spargel unkompliziert, schonend und auf vielfältige Weise zubereiten. Nach dem Putzen des Spargels mit dem Spargelschäler kann man die Spargelstangen beispielsweise im Dampfgarer oder in einem Kochtopf mit Dampfeinsatz garen. Bei dieser Art der Zu-bereitung bleiben mehr gesunde Inhaltsstoffe des Spargels erhalten. Außerdem behält der Spargel beim Dampfgaren sein Aroma. Somit bleibt der unverwechselbare Geschmack des Spargels unverfälscht. Moderne Dampfgarer kontrollieren die Temperatur automatisch und halten diese 

konstant. Die neuere Technologie einiger Geräte ermöglicht sogar das Garen eines kompletten Menüs, indem man die einzelnen Komponenten in der vom Gerät angegebenen Reihenfolge und zu vorgegebener Zeit in den Dampfgarer schiebt. Darüber hinaus kann man den Spargel braten. Gebratener Spargel bringt köstliche Röstaromen hervor. Brät man den weißen Spargel scharf an, entsteht durch den Zuckeranteil im Gemüse eine Karamell-note. Dünnere Spargelstangen kann man in einem Salat genießen. Einem Salat mit Tomaten und Mozza-rella, mit Kartoffeln und Blumenkohl oder 

mit Nudeln verleiht der Spargel den letzten geschmacklichen Feinschliff, wenn man die Stangen klein geschnitten wie Sprossen darüberstreut. Je nach persönlicher Präferenz bringt Limonen- oder Kräuter-Knoblauch-Öl eine zusätzliche Raffinesse in den Salat, der auf jeder Grillparty nicht nur ein geschmack-liches Highlight, sondern in einer rustikalen Steingutschale auch ein echter Hingucker auf dem Buffet ist. Die Feinkostgeschäfte halten neben einer fachkundigen Beratung eine Auswahl verschiedener Öle bereit, die den Geschmack des Spargels im Salat unterstrei-chen.

Die vielseitige Zubereitung von Spargel

Zutaten:
300 g Mehl
1 TL Zucker
200 g Butter
1Ei
600 g Spargel
3 Eier
100 ml Milch
150 ml Sahne
Salz, Pfeffer
Knoblauchpulver
200 g Lachs 
½ Bund Dill

Spargelquiche

Zubereitung:
Mehl, Zucker, Salz, Butter und Ei in eine Schüssel geben und daraus einen Mürbe-teig zubereiten. Den Teig in Folie wickeln und zirka 30 Minuten kühl stellen. Spargel waschen, schälen und holzige Enden abschneiden. Spargel in kochen-dem Salzwasser bissfest garen. Auf ein Sieb geben und abtropfen lassen.

Eier, Sahne und Milch verquirlen, dann würzen. Lachs in Würfel schneiden.  Dill waschen, Spitzen abzupfen und fein hacken. 
Backofen auf 200 Grad Celsius Ober-/Unterhitze vorheizen. Springform (26 cm) mit Backpapier auslegen. Den Teig gleich-mäßig in der Form verteilen, mit dem Spargel und dem Lachs belegen und mit der Eiercreme begießen. 

Im Ofen zirka 30 Minuten backen. Danach Herd ausschalten und die Quiche 10 Minu-ten ruhen lassen. 
Dazu passt ein gemischter Salat. 

Rezept von Petra Scharberth-Zender,  Landwirtschaftsamt Backnang, www.natur-von-hier.de

Spargel mal anders – zusammen mit Lachs in einer erfrischenden Quiche verbunden.

Ab April gibt es bei uns heimischen Spargel zu kau-fen. Am besten frisch und knackig auf dem Markt.

BAUEN & WOHNEN
Mit den richtigen Partnern 

werden Wohnträume wahr!

Sonderveröffentlichung 

Mittwoch, 15. September 2021
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Preise für Prospektbeilagen, Resthaushaltsabdeckung und Direktverteilung

Prospektbeilagen Resthaushaltsabdeckung Hinweise zur Abwicklung
Technische 	 Größtes Format: 	 34,0 x 25,0 cm 
Angaben 	 Kleinstes Format:	17,0 x 11,5 cm  
Beilagen	 Falzung, Klebung,  
	 Heftung an der Längsseite

Anlieferung 	Stroh. 
	 Druck und Medien GmbH Backnang  
	 Mühlgrund 6, 71522 Backnang

	 Montag bis Freitag	 8 bis 12 Uhr     
		  13 bis 16 Uhr

	 7 Werktage vor Verteilung

Hinweis	 Beilagenaufträge sind für den  
Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage und deren 
Billigung bindend. Gemein-
schaftsprodukte mehrerer Firmen 
und Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den 
Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitung erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen. Ausschluss von 
Konkurrenzbeilagen kann nicht 
gewährt werden.

Rücktritt 	 7 Tage vor Erscheinen 
Bei Unterschreitung dieser Frist 
fällt ein Ausfallhonorar in  
Höhe  von 50 % auf der Basis der 
niedrigsten Gewichtsstufe an.

Preise	 je 1000 Exemplare in Euro
bis 10 g 75 €
bis 15 g 80 €
bis 20 g 90 €
bis 25 g 100 €
bis 30 g 105 €
bis 35 g 110 €
bis 40 g 115 €

 
(zzgl. MwSt.) 

	 Beilagen bis 10 g dürfen das  
Mindestmaß und das Papiergewicht  
130 g/m2 nicht unterschreiten.  
Dünnere Einzelblätter müssen  
gefalzt angeliefert werden. Über  
40 g/Exemplar nur nach Anfrage.

Postgebühren 	 nein

Rabatte	 Nach Vertragsabschluss ab 12 
Beilagen innerhalb eines Jahres 
Nachlass 5 %.

Mittlervergütung	 15 %

Belegbare	 BKZ 	 14 500 Beilagen erforderl. 
Ausgaben	 BKZ + MUZ	 16 900 Beilagen erforderl.
	
Ansprech-	 Gabriele 	Mildenberger
partnerin	 Telefon:	 0 71 91 /  808-133
	 E-Mail: 	 g.mildenberger@bkz.de

Direktverteilung auf Anfrage

Preise	 je 1000 Exemplare in Euro
bis 40 g 55 €
über 40 g auf Anfrage

 
(zzgl. MwSt.) 

Belegbare  	 BKZ 	 21 200 Beilagen erforderlich
Ausgaben	 Verteilung: Montag bis Freitag 

Belegbare	 MUZ 	 02 500 Beilagen erforderlich
Ausgaben	 Verteilung: Mittwoch u. Donnerstag

Ansprech-	 Gabriele 	Mildenberger
partnerin	 Telefon:	 0 71 91 /  808-133
	 E-Mail: 	 g.mildenberger@bkz.de

Ansprech-	 Silvia Erkert
partnerin	 Telefon: 	 0 71 91 /  808-127  

E-Mail: 	 s.erkert@bkz.de



Empfehlungen für die Beschaffenheit von Fremdbeilagen

Angaben zum Produkt Verarbeitung

1. Format  
Mindestformat 	 17,0 x 11,5 cm 
Maximalformat 	 34,0 x 25,0 cm

2. Einzelblätter
Einzelblätter mit Formaten bis DIN A4 dürfen ein 
Papiergewicht von 130 g/m2 nicht unterschreiten.

Größere Formate mit einem Papiergewicht von  
mindestens 60 g/m2 sind auf eine Größe im Bereich 
DIN A4 (21,0 x 29,7 cm) zu falzen.

Falz oder Heftung an der Längsseite erforderlich.

3. Gewichte
Das Gewicht einer Beilage soll 70 g/Exemplar nicht 
überschreiten. Höhere Gewichte auf Anfrage.

4. Bemusterung
Vorlage von Mustern (möglichst 3) vorab sinnvoll.

5. Falzarten
Gefalzte Beilagen müssen im Kreuzbruch-, Wickel- 
oder Mittelfalz verarbeitet sein. 

Zickzack- und Fensterfalz können nicht verarbeitet 
werden.

Mehrseitige Beilagen mit Formaten größer als  
DIN A5 (14,8 x 21,0 cm) müssen den Falz an der 
langen Seite aufweisen.

6. Beschnitt
Alle Beilagen müssen rechtwinklig und formatgleich 
geschnitten sein. Beilagen dürfen am Schnitt keine 
Verblockung durch stumpfe Messer oder Feuchtig-
keit aufweisen.

7. Angeklebte Produkte (zum Beispiel Postkarten) 
Postkarten sind in der Beilage grundsätzlich innen 
anzukleben. Sie müssen dabei bündig im Falz zum

Kopf oder Fuß der Beilage angeklebt werden.
Es sollte keine Punkt-, sondern nur Strichleimung 
angewendet werden.

Bei allen Beilagen mit außen angeklebten Produk-
ten ist eine Abstimmung mit dem Verlag notwendig. 

Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen in 
Sonderformaten, als Warenmuster oder -proben ist 
ohne vorherige technische Prüfung durch den Verlag 
nicht möglich.

8. Rückendrahtheftung
Bei Rückendrahtheftung soll die verwendete  
Drahtstärke der Rückenstärke der Beilage ange- 
messen und darf keinesfalls stärker als diese sein.  
Die Klammerung muss ordentlich ausgeführt sein.

Dünne Beilagen sollen grundsätzlich mit Rücken- 
oder Falzleimung hergestellt werden.	 

Mangelhafte Verarbei- 
tung: Falten, Eselsohren

Mittel-, Wickel- 
oder Kreuzbruchfalz

Kein Zickzack- 
oder Fensterfalz

Postkarten- 
anbringung

Einlage nicht 
bündig eingeklebt

Papier zu dünn, 
Klammerung trägt auf

PostkartenanbringungMangelhafte Verarbeitung:
Falten, Eselsohren

Papier zu dünn:
Klammerung trägt auf

PostkartenanbringungMangelhafte Verarbeitung:
Falten, Eselsohren

Papier zu dünn:
Klammerung trägt auf

PostkartenanbringungMangelhafte Verarbeitung:
Falten, Eselsohren

Papier zu dünn:
Klammerung trägt auf

PostkartenanbringungMangelhafte Verarbeitung:
Falten, Eselsohren

Papier zu dünn:
Klammerung trägt auf

PostkartenanbringungMangelhafte Verarbeitung:
Falten, Eselsohren

Papier zu dünn:
Klammerung trägt auf

PostkartenanbringungMangelhafte Verarbeitung:
Falten, Eselsohren

Papier zu dünn:
Klammerung trägt auf
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Verpackung und Transport Abwicklung

9. Anlieferungszustand 
Die angelieferten Beilagen müssen in Art und  
Form eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung  
gewährleisten, ohne dass eine zusätzliche manuelle 
Aufbereitung notwendig wird.

Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, 
stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht ge- 
wordene Beilagen können nicht verarbeitet werden.

Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren)  
beziehungsweise Kanten, Quetschfalten oder mit 
verlagertem (rundem) Rücken sind ebenfalls nicht 
verarbeitbar.

10. Lagenhöhen 
Die unverschränkten, kantengeraden Lagen sollen 
eine Höhe von 100 bis 120 mm aufweisen, damit sie 
von Hand greifbar sind.

Eine Vorsortierung aufgrund zu dünner Lagen wird 
nach Zeitaufwand in Rechnung gestellt. Das Ver-
schnüren oder Verpacken einzelner Lagen ist nicht 
erwünscht und auch nicht zulässig.

11. Palettierung 
Die Beilagen müssen sauber auf stabilen Paletten 
(80 x 120 cm) gestapelt sein und dürfen eine  
maximale Ladehöhe von 120 cm nicht überschreiten.  
Beilagen sind gegen eventuelle Transportschäden 
(mechanische Beanspruchung) und gegen Eindringen  
von Feuchtigkeit zu schützen.

Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich 
und sichtbar mit einer Palettenkarte gekennzeichnet  
sein.

Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden 
und die Lagen vor Schmutz zu schützen, ist der 
Palettenboden mit einem stabilen Karton  
abzudecken.

Die Beilagen sind lagenweise durch einen stabilen 
Karton zwischen den Lagen zu trennen. Der Stapel 
erhält gleichzeitig mehr Festigkeit.

Wird der Palettenstapel umreift oder schutzverpackt, 
ist ein Kantenschutz zu verwenden, damit die Kanten 
der Beilagen nicht beschädigt oder umgebogen 
werden.

12. Packmitteleinsatz 
Die Verpackung ist auf das notwendige, 
zweckdienliche Minimum zu beschränken.

13. Einsatz von recyclingfähigem 
Verpackungsmaterial  
Paletten und Deckelbretter sind im Mehrweg- 
verfahren zu nutzen. 
Palettenbänder sollen aus PE sein, Metallbänder 
sind aus Unfallverhütungsgründen zu vermeiden.
Kunststoffmaterialien müssen aus PE sein. 
Kartonagen müssen recyclingfähig sein. Als  
Verpackungsmaterial darf kein Verbundmaterial  
eingesetzt werden.

14. Begleitpapiere (Lieferschein) 
Die Lieferung von Beilagen muss grundsätzlich  
mit einem korrekten Lieferschein begleitet sein,  
der folgende Angaben enthalten sollte: 
–	zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben 
–	Einsteck- beziehungsweise Erscheinungstermin 
–	Auftraggeber der Beilage 
–	Beilagentitel, Artikelnummer oder Motiv 
–	Auslieferungstermin, Beilagenhersteller 
–	Absender und Empfänger 
–	Anzahl der Paletten 
–	Gesamtstückzahl der gelieferten Beilagen 
–	Stückzahl der Beilagen je Palette

Ferner sind erforderlich: 
–	Textgleichheit des Lieferscheines  
	 zur Palettenkarte 
–	Raum für Vermerke

15. Richtlinien zur Anlieferung 
Anlieferung beim Verlag frühestens 10 Werktage, 
spätestens 3 Werktage vor Erscheinungstermin.      



1. Auftrag im Sinne der AGB ist der Vertrag über die  
Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, der 
Vertrag über die Streuung oder Beilegung von Prospekt- 
beilagen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift 
und in deren – soweit vorhanden – digitaler Ausprägung 
(E-Paper) zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist  
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb  
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu- 
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1  
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, in-
nerhalb der vereinbarten beziehungsweise der in Ziffer 2  
genannten Frist auch über die im Auftrag genannte  
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der 
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewährten und dem der tatsäch-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu 
erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 
auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden 
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei- 
gen-Millimeter umgerechnet.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklär- 

Allgemeine Geschäftsbedingungen
für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

termaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so recht-
zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch 
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der 
Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, 
ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens 
drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen 
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen 
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden 
als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich 
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch 
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Bei-
lagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der 
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn de-
ren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen 
verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäfts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben 
werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach 
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung 
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung 
erwecken, werden nicht angenommen. Aufträge für Anzei-
gen oder Beilagen, die Werbung Dritter enthalten, werden 
ebenfalls nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auf-
trages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und 
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der 
Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeigne-
te oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag  
unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für 
den belegten Teil übliche Druckqualität im Rahmen der 
durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. 

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck 
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in 
dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt 
der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist 
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverlet- 
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaub-
ter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragsertei-
lung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Un-
möglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf 
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die 
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies 
gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verle-
gers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des 
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. 
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag  
darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit  
von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist ge- 
genüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässig- 
keit dem Umfang nach auf den voraussehbaren	 
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Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenent-
gelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei 
nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von 8 Tagen 
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht 
werden.

11. Probeausdrucke werden nur noch auf ausdrück-
lichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten 
Probeausdrucke. Der Verlag berücksichtigt alle Fehler-
korrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung 
des Probeausdruckes gesetzten Frist mitgeteilt werden. 

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gege-
ben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsäch-
liche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt. 

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, 
wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach 
Veröffentlichung der Anzeige übersandt. 
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste er- 
sichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden 
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine  
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. 
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach 
der Preisliste gewährt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen 
in Höhe von 8 Prozentpunkten über dem Basiszinssatz 
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann 
bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufen-
den Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für 
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. 
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungs-
fähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, 
auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses 
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf 
ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der  

Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich  
offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch ei-
nen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzei-
genauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten 
oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein 
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stel-
le eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages 
über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Reproarbeiten 
oder andere Zusatzarbeiten sowie für vom Auftraggeber 
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen 
ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auf-
traggeber zu tragen. 

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Ab-
schluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preismin-
derung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt 
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres 
die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht ge- 
nannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich 
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres un- 
terschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann 
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie 
bei einer Auflage bis zu	 50 000	 Exemplaren 20 v. H., 
bei einer Auflage bis zu	100 000	 Exemplaren 15 v. H.,
bei einer Auflage bis zu	500 000	 Exemplaren 10 v. H., 
bei einer Auflage über	 500 000	 Exemplaren 05 v. H., 
beträgt. 
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungs-
ansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig 
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der 
Anzeige vom Vertrag hätte zurücktreten können. 

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Ver-
wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die 
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur 
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. 
Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen 
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abge- 
holt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sen-
det der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. 
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht  
eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle 
und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. 
Briefe, die das zulässige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) 
überschreiten, sowie Waren, Bücher-, Katalogsendungen 
und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen  
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegen-
nahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise 
für den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber 
die dabei entstehenden Kosten übernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des 
Auftrages. 

20. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäfts-
verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffent-
lichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sonderver-
mögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. 
Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren 
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der 
Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftragge-
bers, auch bei Nichtkaufleuten, zum Zeitpunkt der Klage- 
erhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Ver-
tragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufent-
halt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als 
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart. 	 



a) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prüfung der 
Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt an, haftet  
jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeführt 
oder getäuscht wird.  

b) Für Fehler infolge undeutlicher Niederschrift über-
nimmt der Verlag keine Haftung für die Richtigkeit der 
Wiedergabe.  

c) Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen beziehungs-
weise bei fernmündlich veranlassten Änderungen sowie 
für Fehler infolge undeutlicher Niederschrift, verstümmel-
ter Texte durch die Übertragung mit Telefax oder anderen 
elektronischen Übertragungswegen usw. übernimmt der 
Verlag keine Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe. 

d) Druckunterlagen sind frei Haus anzuliefern. Sind etwai-
ge Mängel bei den vom Auftraggeber zur Verfügung gestell-
ten Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern wer-
den dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der 
Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck keine An-
sprüche. Das Gleiche gilt bei fehlerhaften Wiederholungs-
anzeigen, wenn der Werbungtreibende nicht vor Druckle-
gung der nächstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.  

e) Der Verlag behält sich die Ablehnung ungeeigneter 
Textteilanzeigen vor, wenn nach verlegerischen, typo-
grafischen oder platztechnischen Gesichtspunkten eine 
Beeinträchtigung der Lesbarkeit des Textteils eintreten 
könnte.  

f) Bei Rubrikanzeigen behält sich der Verlag die Wahl der 
Schrift, der Satzanordnung, der Umrandung und der Plat-
zierung vor.  

g) Platzierungswünsche können nur im Rahmen der tech- 

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages
nischen Möglichkeiten berücksichtigt werden. Keinesfalls 
berechtigen sie bei Nichteinhaltung zur Preisminderung. 

h) Der Verlag ist unter wichtigen Umständen berechtigt, 
auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses 
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein  
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen, ohne dass hie- 
raus dem Auftraggeber irgendwelche Ansprüche gegen den 
Verlag erwachsen. 

i) Bei Änderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten 
die neuen Bedingungen auch für laufende Aufträge sofort 
in Kraft. 

j) Im Falle höherer Gewalt, auch bei Streiks, Betriebs- 
störungen, Stromausfall usw. erlischt jede Verpflichtung 
auf Erfüllung von Aufträgen und Leistung von Schaden-
ersatz; Letztere auch für etwa nicht oder nicht rechtzeitig 
veröffentlichte Anzeigen. 

k) Bei Abbestellung einer Anzeige berechnet der Verlag 
die bis zur Abbestellung entstandenen Satz- und Verwal-
tungskosten. 

l) Der Verlegerrabatt von 10 Prozent wird nur bei Direkt-
aufträgen gewährt. 

m) Provisionen für gewerbsmäßige Vermittler werden nur 
dann vergütet, wenn der Mittler alles, was zur Abwicklung 
eines Anzeigenauftrages gehört, tatsächlich auch selbst 
regelt. Weicht der Mittler oder sein Kunde, der Inserent, 
von diesem Grundsatz auch nur im Einzelfall ab, entfällt 
für solche „Direkt-Dispositionen“ der Provisionsanspruch 
des Mittlers. 

n) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für 
den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die  
Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunter-
lagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von An-
sprüchen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfüh-
rung des Auftrages, auch wenn er abbestellt sein sollte, 
erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Aufträge und 
Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter 
beeinträchtigt werden. 
Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich 
der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegen-
darstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der 
veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach 
Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. 
Erscheinen abbestellte Anzeigen, so stehen auch dem Auf-
traggeber daraus keinerlei Ansprüche gegen den Verlag zu. 

o) Die Vertragsdaten jedes Auftraggebers werden in einer 
EDV-Anlage verarbeitet und aufgrund der gesetzlichen 
Aufbewahrungsfristen auch über den Zeitpunkt der Ver-
tragserfüllung hinaus gespeichert. 

p) Mit Erteilung des Anzeigenauftrages erkennt der Auf-
traggeber die Preisliste, die allgemeinen und zusätz-
lichen Geschäftsbedingungen des Verlages an. Weichen 
Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber zugrunde geleg-
ten Bedingungen von den allgemeinen oder zusätzlichen 
Geschäftsbedingungen des Verlages ab, so gelten die Be- 
dingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber 
binnen sechs Tagen seit Auftragsbestätigung durch den 
Verlag schriftlich widerspricht. 

q) Der Verlag ist nicht verpflichtet, im Chiffredienst  
Zuschriften von Computer-Service-Diensten, Chiffre- 
Service-Diensten und gewerblichen Schreibbüros wei- 
terzuleiten. 	 
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Flaschnerei

Bäder

Ölfeuerung/Gasfeuerung

Pelletsheizungen/

Brennwerttechnik

Solaranlagen

Fassadenverkleidung

Planung

Kundendienst

Badausstellung

Parkett • Laminat • Kork

Bartenbach bei Sulzbach

Inhaber Rainer Schwarz

� Massivparkett � Fertigparkett

� Kork & Laminat �Schleifarbeiten

� Versiegeln

� Ölen + Wachsen von Holzoberflächen

Besuchen Sie unser Ausstellungshaus nach telefonischer Terminvereinbarung

Andersenstraße 12 · Telefon 0 71 93 / 380

PARKETT SCHWARZ
 

Ihr Spezialist für Bad und Heizung

Sanitär und Flaschnerei
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Schlosserei

Schlosserei

HAUPT GMBH

• Balkonvergrößerungen

• Balkonanbauten

• Balkongeländer

• CNC-Blechbearbeitung

• Edelstahlverarbeitung

• Fenstergitter

Im Anwänder 19 · 71549 Auenwald-Mittelbrüden

Telefon 0 71 91 / 8 40 77 · Telefax 0 71 91 / 73 33 71

Schweißfachbetrieb nach DIN EN 1090-2

Besuchen Sie unsere Internetausstellung

www.sjh-haupt.de

• Gartentore

• Vordächer

• Carports

• Mobile Hoch-

wassersperren

Parkett und Bodenbeläge

Flaschner

Hirschgasse 8-10

71549 Auenwald-Hohnweiler

Telefon 0 71 91 - 35 90 30

Web www.Zerbe-GmbH.de

• FLASCHNERARBEITEN

• FLACHDACHABDICHTUNGEN

• GRÜNDACHWARTUNG/PFLEGE 

• U.V.M

Die nächsten

Fachleute

erscheinen am

5. Oktober 2021

Wie man richtig gut duscht

D ezent oder gewagt? Schöne Schauer im stilistischen Nonplusultra 

von Grau- und Weißtönen, wie es die Skandinavier vorleben? Oder 

lieber inmitten künstlerischer Selbstdarstellung mit farbiger 

Kulisse? Badgestaltung ist auch immer eine Frage des Geschmacks, aber 

nicht nur. So zählt Alltagstauglichkeit mindestens zu gleichen Teilen, 

wenn es sich etwa um die passende Duschlösung handelt. Am liebsten 

mit Panoramablick, grenzenlos und bodengleich: Das steht ganz oben 

auf dem Wunschzettel vieler Menschen, die ihr Bad neu bauen wollen.

Damit der Traum richtig gut gelingt, sollten laut Vereinigung Deutsche 

Sanitärwirtschaft (VDS) auch die wichtigen Faktoren Dimensionierung 

der Kopfbrause, Betriebsdruck und Warmwasserspeichergröße beachtet 

werden. Außerdem muss alles, was da von oben niederprasselt, vom 

Ablauf aufgenommen werden können. Seine Leistung fließt deshalb 

ebenso in die Gesamtplanung ein wie Austrittswinkel und Wurfweiten 

der eingesetzten Strahlarten. Hier ist unbedingt der Fachmann gefragt, 

weshalb die VDS zum Besuch einer Badausstellung rät. Informationen 

unter www.gutesbad.de.
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Gut, wenn sie schön aussieht. Besser, wenn sie auch noch funktioniert: 

Hinter jeder Wohlfühldusche steht eine ausgeklügelte Technik.

Foto: Vereinigung Deutsche Sanitärwirtschaft (VDS)/Kermi/akz-o
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enwald

www.boe
hret.de

Tel. 07191
/ 35 51 - 0

EINFACH
ZU...

Direk�e
rmin für alle

unsere L
eistunge

n
PRAKTIS

CH...

„Kunden
service i

st

dann ein
en Termin zu

bekommen,wenn

ich ihn b
rauche.“

ich ihn b
rauche.

Auch in Zukunft alles schön gefliest...

Fliesen ♦ Platten ♦ Natursteine

Fliesenfachgeschäft

Jens Wüst

Altbausanierung · Neuverlegung

 Umbauten · Komplettbad – alles aus einer Hand

    Barrierefreies Bad · Wohnräume und Küchen

        B
alkon und Terrasse

Inhaberin: Birgit Wüst

Gerstenäckerweg 5 · 71566 Althütte · 07183/42370 

wuest-fliesen@t-online.de · www.wuest-fliesen.de

Fliesen • Platten • Natursteine

Mit uns bleiben Sie 

GESUND & FIT
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Fi t  in  d e n  Tag  

dank  ge s und em S c hl af

Betten- und Wäschehaus Windmüller bietet 

kostenlose Liegebedarfsanalyse an.

„Entspan
nt

zubeißen
“

Kieferzen
trum

CMD

Rüdiger L
üftner | B

lumenstraße 24 | 71522 Backnang

0 71 91 187 63 70 | www.koerperreich-physiotherapie.de

… das etwas andere Institut …

Jetzt fühl� ich mich wohl in meiner Haut!

CCO BEAUTY * Hauptstr. 57 in 71566 Althütte * T.: 07183-41766 

Power und Glanz für Ihre Haare 

Brillante Farben mit Simulation 

Idealfigur mit Kosmetik Neuer Fitnesskurs: Body Fit

Mach mit!

Bleib fit. Geschäftsstelle TSG 1846 I Größeweg 20 I Tel. 07191/86187

info@tsg-backnang.de I www.tsg-backnang.de

Montags von 15.00 bis 16.00 Uhr erwartet Sie ein funktionel-

les und abwechslungsreiches Training, das aus verschiedenen 

Functionals, Pilates, Yoga und Aerobic Übungen besteht. Eine 

Stunde mit fliessenden Bewegungen für nahezu alle Körper-

teile mit schöner Musik bringt viel Spass und führt zur Kräfti-

gung des gesamten Bewegungsapparates und des Herz-Kreis-

lauf-Systems. Abgerundet wird die Stunde mit Dehnungs- und 

Entspannungsübungen.

Zehnerkarte für Mitglieder 20 €, Nichtmitglieder 50 €

Eine Anmeldung ist zwingend erforderlich! Telefonisch unter 

07191/88167 oder Mail an kurs@turnen.tsg-backnang.de 

NEU: Beratungstermin

online vereinbaren:

www.kehrer-jeggle.de

SCHÖNE ZÄHNE 

IN JEDEM ALTER

Ihre Implantat-Profis

 Tel. 07191/36890

Therapiezentrum 

Backnang GmbH

Karl-Krische-Straße 4 · 71522 Backnang

Telefon (0 71 91) 9 79 91 97 · Telefax (0 71 91) 9 33 95 72

www.tz-backnang.de · info@tz-backnang.de 

THERAPIE

ZENTRUM

BACKNANG

Ihre Gesundheit 

liegt uns am Herzen

• Physiotherapie • Ergotherapie

• Medizinisches Gerätetraining
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 Mit uns bleiben Sie

GESUND & FIT

Nächster Erscheinungstermin:

Samstag, 31. Oktober 2020

Wir beraten Sie 

gerne bei Ihrer 

Anzeigenwerbung!

0 71 91 / 808-128

Sonderveröffentlichung der Backnanger Kreiszeitung 

Samstag, 26. September 2020

Ein besonderer Service 

ist die Waschanlage für 

Decken und Kissen.

Gerberstraße 8, Backnang | Mo.– Fr. 9–19, Sa. 9–16 Uhr

Telefon 07191 / 33 99-0 | www.derWindmueller.de |  DasGuteBett

Rund ums Bett. Rund ums Zuhause. Rund um mich.

Mit der kostenlosen Liegebedarfsanalyse bei:

Angemessen Schlafen.
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Telefon 0 71 91 / 808-0 

anzeigen@bkz.de

„Wer besser liegt, lebt besser“, sagt 

Martin Windmüller, Inhaber des 

Backnanger Betten- und Wäsche-

hauses in der Gerberstraße 8. Ein 

gesunder Schlaf ist eine wichtige 

Voraussetzung, um fit in den Tag 

zu starten. „Nicht Sie müssen sich 

Ihrem Bett anpassen, sondern 

Ihr Bett wird Ihren persönlichen 

Bedürfnissen angepasst.“ 

Dazu bietet der Schlafexperte 

eine kostenlose Liegebedarfsana-

lyse am Computermesssystem an, 

dessen speziel-

les Programm in 

einem Ergono-

mie-Institut in 

München jetzt 

nochmals verbessert wurde. Ins-

gesamt neun Körpermaße, wie 

Becken- und Schulterbreite oder 

Lordose- und Nackentiefe, werden 

vermessen. Größe und Gewicht 

müssen berücksichtigt werden. 

Die Matratze, der Lattenrost oder 

auch Nackenstützkissen werden 

individuell dem Kunden ange-

passt, für eine erholsame Nacht 

und einen ausgeruhten und ent-

spannten Morgen. Dabei können 

alle Matratzentypen wie Taschen-

federkern, Kaltschaum, Latex oder 

Boxspring verarbeitet werden.

Das Bettenfachgeschäft hat in 

Backnang eine lange Tradition. Be- 

reits 1882 wurde es am Standort 

gegenüber der Aspacher Brücke 

gegründet. Das ehemalige Haus 

ist längst abgerissen und ein grö-

ßerer Neubau errichtet, der 1991 

bezogen wurde. Heute stehen im 

Betten- und Wäschehaus Wind-

müller 1100 Quadratmeter Ver- 

kaufsfläche auf drei Etagen zur  

Verfügung und 23 Mitarbeiter 

kümmern sich um die Wünsche 

der Kunden.

„Rund ums Bett, rund ums 

Zuhause, rund um mich“, heißt das 

Motto im Betten- und Wäschehaus 

Windmüller, dem Spezialisten für 

erholsame Nachtruhe.  Betten, 

Matratzen, Zudecken, Kissen und 

Bettwäsche sind im modernen 

Fachgeschäft erhältlich. Die Lie-

ferung, der Einbau und die Entsor-

gung der Altwaren sind übrigens 

im Preis inbegriffen, und es gibt 

bei Betten eine 

30-Tage-Zufr ie-

denheitsgarantie. 

Ein besonderer 

Service ist die 

biologische Bettenwaschanlage 

im Geschäft. Mit umweltfreund- 

lichen Waschmitteln kann man 

hier Decken und Kissen reinigen 

lassen, egal welche Füllung sie 

haben. „Die Entkeimung wird mit-

hilfe von UV-Licht vorgenommen, 

was angesichts der Coronaproble-

matik weitere Sicherheit bietet“, 

so Martin Windmüller. 

„Rund ums Zuhause“ bezieht sich 

auf das breite Angebot von Badtex-

tilien oder Tischwäsche. „Rund um 

mich“ steht für Tag- und Nachtwä-

sche, Dessous, Strumpfwaren und 

Bademoden für Damen, Herren und 

Kinder. 140 kostenlose Parkplätze 

im Windmüller-City-Parkhaus ste-

hen gleich nebenan zur Verfügung.

Kontakt

Windmüller GmbH

Gerberstraße 8–12

71522 Backnang

Telefon 0 71 91/33 99-0

Martin.W@derWindmueller.de 

www.derwindmueller.de

Foto: J. Fiedler

TOP- 
ARBEITGEBER
DER REGION  
BIETEN  
TOP-JOBS

Sonderveröffentlichung  Freitag, 5. November 2021

Stroh. Druck und Medien GmbH Backnang
Postgasse 7 | 71522 Backnang 
Kuchengrund 11 | 71522 Backnang 
0 71 91 / 808-0 | info@bkz.de | www.bkz.de

Erscheinungsort 
71522 Backnang 

Nielsen-Gebiet III b
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